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Beta Utensili,
shopping in Italia
¢ nuovo record

di ricavi e addetti

Rilevatii saldatori industriali
di Helvi, sesta operazione
diacquisizione dal 2018

Organico oltre quota mille
e vendite a 225 milioni

Nel 2023 target a 270-280

Luca Orlando

«Arrivareazoomilioninell’annodel

centenario sarebbedavverolaciliegi-

nasulla torta. Siamo ad un passo, si
vedra». Problemi relativi, quelli di
Roberto Ciceri, tenendo conto che il
gruppoche guida, BetaUtensili, pun-
tacomunquenel 2023 adunacrescita
ampiamente a doppia cifra, contarget

di ricavi a 270 milioni, forse 280 se

unanuovaacquisizione dovessecon-
cretizzarsi. Shopping che ad ogni mo-

doperilgruppobrianzolo stadiven-

tando consueto, come confermato
dall’acquisizione appena conclusa

perl’8o% diHelvi, produttoredisal-

datriciindustriali, sesta operazione in
seianniche portaindoteal gruppoal-

tri 17 milioni di ricavi e 85 addetti.

«Dal punto divista strategico puntia-
mo ad allargare la nostra offerta di
prodotti - spiegail presidenteead -

quandosi tratta di categorie impor-

tanti, ad alto contenuto tecnologico,

preferiamo controllare in modo di-

retto laproduzione. Come facciamo
ad esempio in questo caso. Che ri-
guarda un’azienda con prodotti di
qualita e incuilafamiglia imprendi-
toriale mantiene una quota: lasolu-
zione che in genere preferisco».

Il mercato di riferimento per il
gruppo Beta e quello degli utensili
professionali, area vasta che abbrac-
cia le manutenzioni industriali cosi
come ferramentaoancorale officine
legate al mondo dell'auto, clienti ai
qualisifornisconoanchel’arredoele

soluzionispecifichein grado diacco-
gliere i prodotti. Canali serviti dal
gruppo nato nel 1923 con una miriade
direferenzediverse, oltre 2omila.Che
spazianodallapiccolachiaveabrugo-
la da pochi millimetri agli avvitatori
pneumatici; da cacciavitie chiavi in-
glesi ai carrelli attrezzati per conte-
nerli. Pandemia e crisi della supply
chain nonhannointerrottoil percor-
sodisviluppo: dopoil progressodi2s
punti del 2021, che perla primavolta
haportatoiricavi oltrei 200 milioni,
lo scorso annola crescitaé stata del-
I'11%. «Risultati ottimi - aggiunge Ci-
ceri - anche perché ottenuti guada-
gnandoquotedimercato inunconte-
sto esternonon favorevole. Il 2022, tra
I'altro, € stato ’'anno in cui abbiamo
spinto maggiormente sugli investi-
mentiindustriali e di sviluppo, met-
tendo in campounaventina di milio-
ni». Cifre in parte impiegate per av-
viare la costruzione di un nuovo im-
pianto a pochi chilometri dalla sede
del gruppo, sito in cui verranno rea-
lizzate soluzionidiarredo per gliam-
bienti di lavoro. «Settore ancora di
nicchia - spiega - mache presentatas-
si di crescita rilevanti, oltre il 25%.
E che riusciamo a sviluppare anche
graziealle collaborazioni che realiz-
ziamoconteam di FormulaiodiMoto
Gp,dovel’organizzazione dell’offici-
nacunaspettocruciale dell’attivita».
Altrofilone diinvestimentoriguarda
lalogisticae Forganizzazione interna,
conl’obiettivodidare risposteimme-

diate al mercato. «Ogni ordine pre-
sentacentinaiadirighe-spiegaCiceri
- ed & complicato da comporre guar-
dandoalnumerosterminatodirefe-
renze in catalogo. La rapidita pero ¢
importante ed & quiche abbiamoin-
vestito. Oggi riusciamo a gestire e
consegnare il 97% degli ordini entro
unmassimodi 48ore».Dal 2016, anno
del riassetto azionario che ha visto
I'ingresso nel capitale di nuovi inve-
stitori, tra cui Tamburi Investment

6 L'ad Ciceri: «Mai fatti
cosi tanti investimenti,
prosegue la strategia
di allargare P'offerta
dei nostri prodottis»

Partners, lacrescita e statacontinua,
con ricavi raddoppiati, cosi come il
personale.«Assumiamo di continuo
- spiega Ciceri - € in ogni momento,
anche ora, abbiamo 30-40 posizioni
aperte. Il problema, comune a tanti, &
quellodi trovarele figure richieste».
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